Les Amis du Musée de la Faience

Bulletin d’information de I’Association
N° 14 - Mars 2001

Comme a I’accoutum_ée, I’Assemblée Générale de I’Association s'est tenue le 12 aodGt 2000. A cette occasion
nous avons fait le point sur I'exposition Berthe Savigny. Nous avons évoqué des idées et des projets ainsi que
la nécessité de rechercher des articles susceptibles d'intéresser les 250 membres de notre association.

Le fait que notre parution intervienne début mars seulement est d( a I'insuffisance d'articles et nous incite
a vous demander idées et textes. Merci de bien vouloir sérieusement y penser. Il y va de la vie active de votre
association.

En préambule a la réunion, le Président Jean Coroller a demandé un moment de silence & la mémoire de
Claudine Verlingue, décédée le 8 juillet.

Claudine travaillait avec le professeur Claude Ferec au Laboratoire de Génétique Moléculaire et
d’Histocompatibilité de Brest. Ce laboratoire s'occupe de la recherche contre la mucoviscidose. Le Musée
avait déja fait une action d’aide envers ce laboratoire en 1992.

Nous avons donc décidé de renouveler et d’accroitre cette opération sur la saison 2001 qui sera marquée par
I"'exposition Enrique Marin.

Ce programme d’aide a la recherche contre la mucoviscidose se décomposera en trois volets.

Enrique Marin a accepté, pour cette occasion, de créer une sculpture qui sera éditée a vingt exemplaires
numérotés, en gres. L'artiste abandonne tous ses droits. Le produit de la vente sera reversé au laboratoire
du professeur Ferec et servira a participer a I'acquisition d’une station de chromatographie liquide haute
performance. Cette nouvelle technologie d’analyse génétique automatisée permet I'étude rapide des muta-
tions des génes de maladie et tout particulierement du géene de la mucoviscidose. Vous trouverez dans ce
bulletin un petit mot du Professeur Ferec ainsi qu’une description de la sculpture d’Enrique Marin.

Une journée mucoviscidose se déroulera au Musée le samedi 7 avril 2001 de 10 heures a 18 heures. Le mon-
tant total de la recette billetterie sera intégralement remis a la recherche.

Enfin, nous avons décidé de mettre a contribution tous les membres de notre association. Nous demandons
a chacun de confier une ou plusieurs faiences qui feront I'objet d’une vente aux enchéres au profit de la
recherche contre la mucoviscidose lors de la grande vente de faiences de Douarnenez le mercredi 11 juillet
prochain. Les commissaires priseurs, Maitres Thierry et Lannon officieront bénévolement. Il en sera bien sar
de méme pour I'expert. La encore le montant total de la vente sera versé a la recherche. Vous trouverez ci-
joint un formulaire vous permettant de faire ce ou ces dons. Un grand merci d’avance pour votre générosi-
té.

Comme mentionné ci-dessus, I'exposition thématique de cette année est consacrée a I'artiste contemporain,
Enrique Marin. Celui-ci, d’origine espagnole, cotoie la Bretagne et la région de Pont-Aven plus précisément,
depuis de nombreuses années. Vous étes tous conviés au vernissage de 'exposition, en la présence de I'ar-
tiste, le jeudi 29 mars a 18 heures. Cette manifestation sera placée sous la présidence du Professeur Ferec.
Le catalogue de I'exposition sera édité, comme les années précédentes par I'Association des Amis du Musée
de la Faience, aidée par les fidéles partenaires.

La « Fiancée bretonne » d’Enrique Marin, dont vous avions fait la présentation dans le bulletin n°® 10, sera
éditée en faience, a 100 exemplaires numérotés a I'occasion de I'exposition, un beau cadeau en perspective.
La réalisation de la piece a été confiée a la Faiencerie d’Art Breton & Quimper. Vous pouvez dés maintenant
réserver votre exemplaire.

En ce début d’année, nous renouvelons notre estime & nos partenaires pour leur soutien, le Crédit Agricole
du Finistére — Ducatel - le Groupe Eurodif — Générali France — Verlingue Assurance. Leur aide précieuse nous
permet d’assurer la pérennité du Musée, mettant en avant le patrimoine d’une région qui nous est chére.

Derniere nouvelle :

Grace a I'action coordonnée du groupe Coté Impression, de sa filiale E-Novation et de la Caisse régionale du
Crédit Agricole, le Musée de la Faience est désormais sur internet.

Vous pouvez vous informer et nous contacter a I'adresse Quimper-faiences.com ou nous laisser un mail a
I'adresse contact@musee-faience-quimper.com. Votre association bénéficie également d’une page sur ce site
et d'une possibilité d’abonnement en ligne.

Association des Amis du Musée de la Faience
14, rue Jean-Baptiste Bousquet - 29000 QUIMPER
Tél. 02 98 90 12 72 - Fax 02 98 52 05 87



LA MUCOVISCIDOSE

La mucoviscidose est la plus fréquente des maladies génétiques graves de I'enfant. Cette maladie touche

particuliérement la Bretagne, un nouveau-né sur 2000 est atteint dans le Finistére.

La mucoviscidose se caractérise par une atteinte digestive et pulmonaire, atteinte pulmonaire qui évolue

vers l'insuffisance respiratoire.

La maladie ne laisse guére de répit et les enfants atteints doivent recevoir chaque jour des soins de kinési-

thérapie respiratoire et subir plusieurs fois par an des hospitalisations pour des traitements antibiotiques.

Voici 10 ans, un immense espoir est apparu avec la découverte du géne de la mucoviscidose. L'étude de ce
géne a permis a notre équipe et a d'autres dans le monde de mieux comprendre le mécanisme intime qui

conduit a I'apparition de la maladie.

La connaissance, l'identification des mutations de ce géne ont conduit a la mise en place de politiques de

dépistage et de prévention dans les familles concernées.

Mais il reste aujourd'hui beaucoup de chemin a parcourir, I'objectif essentiel pour tous les chercheurs dans
ces prochaines années est de trouver un traitement spécifique de la mucoviscidose : de nombreuses pistes
de recherche sont ouvertes aujourd’hui, dont la thérapie génique qui a pour objectif de développer des vec-
teurs qui puissent apporter un gene normal dans tes tissus pulmonaires de ces enfants. Cette recherche pren-
dra du temps, elle nécessite de I'énergie et des moyens c’est pourquoi les initiatives en faveur de Iaide a la

recherche sont si importantes.

La mobilisation des artistes et des structures comme le musée de la Faience & Quimper est exemplaire a cet

égard.

C’est pour nous chercheurs un encouragement a avancer plus vite, c’est pour les familles un témoignage de

soutien et d’aide a leur désarroi.

Professeur Claude Ferec

Laboratoire de Génétique Moléculaire



PABLO

Sculpture d’Enrique Marin, terre de Pontigny, gres, 14 x 24 x 12, 2000
Cette piéce a fait I'objet d’un tirage en grés de grand feu, a vingt
exemplaires numérotés.

PABLO

Enriqgue Marin a créé cette piece, dont l'original mesure 14 x 24 x 12 spécialement pour la
recherche contre la mucoviscidose. Il a décidé d’abandonner ses droits. Le Musée de la Faience
diffusera cette piéce et reversera le produit a I’Association Gaétan Salaun, ABEREM. Nous
aiderons ainsi le laboratoire du Professeur Ferec a acquérir une station de chromatographie
liguide haute performance. Permettant I’étude rapide de la mutation des génes et tout
particulierement celui de la mucoviscidose, nous espérons ainsi donner un peu plus I'espoir de
guérison a de nombreux enfants qui attendent avec un grand courage les progrés de la médecine.

Vous pouvez, dés aujourd’hui retenir cette piéce auprés du Musée. Cette édition en grés est
commercialisée au prix de 8.800,00 Francs et sera disponible a partir du 29 mars.



CHAMBRE DE COMMERCE ET D'INDUSTRIE
DE QUIMPER CORNOUAILLE

District culturel
Entrepreneurs et créateurs de Bretagne

Création d'un Groupement d’Intérét Public

S‘appuyer sur la forte identité de la Bretagne pour se distinguer des concurrents.

De tous les pays de Bretagne, la Cornouaille est sans conteste celui qui a été a I'origine des
principaux archétypes culturels et qui conserve aujourd’hui le plus fort lien avec la culture
populaire bretonne.

Cette légitimité historique et cet ancrage sauvegardé lui ont permis de maintenir non seulement
un dynamisme culturel breton (chanteurs, musiciens, peintres, brodeurs), mais également une
activité économique induite qui s'appuie sur I'image culturelle et maritime du pays. On citera
notamment : les Faiences de Quimper, les vétements Cotten et Armor Lux, les textiles Le Minor
ou Le Villec, des maisons d’édition comme le Chasse Marée, Coop Breizh, Keltia Musique ou L'Oz
Production, mais également les Galeries de Pont-Aven, les nombreux marchands d’art.

Ces activités économiques liées a la culture bretonne concernent des entreprises, essentiellement
de petite taille : de 'aménagement du foyer (arts de la table, meubles, objets de décoration...),
de I'habillement et I’équipement de la personne (textile, cuir, bijoux...), des loisirs et de la culture
(livres, disques, multimédia et Internet, spectacle, jeux...), de la santé et du bien étre
(cosmétiques, parfumerie...).

Une premiéere étude réalisée en 1998 par la CCl de Quimper Cornouaille démontre qu'en
Cornouaille, 237 entreprises de l'industrie, du commerce et des services représentant 2 079
emplois y sont directement rattachés.

Cette premiere analyse révélait des fragilités. Ainsi, les entreprises sont souvent de petite taille et
manquent de fonds propres. Elles présentent des ratios chiffre d’affaire/main d’ceuvre trés faibles
et sont peu internationalisées. Elles sont soumises a une course a l'innovation (nouveaux
matériaux, collections a renouveler toujours plus rapidement avec des séries de plus en plus
petites) doublée d'une nécessaire vigilance en matiére de protection de la propriété
intellectuelle. Enfin, elles sont souvent isolées, ce qui les empéche d'accéder aux fonctions,
pourtant indispensables a leur développement, que les grandes entreprises, voire certains de
leurs concurrents étrangers de taille équivalente, peuvent se payer par I'effet de taille (groupe
intégré ou regroupement d’entreprises indépendantes).

Etre regroupés, créatifs et modernes

Pour aider ces entreprises, il s'agit de lancer et soutenir un mouvement de fond, durable, puisant
dans les fondements de l'identité bretonne, en les modernisant, et touchant la plupart des
secteurs de I'économie régionale.

Les objectifs ultimes de la démarche consistent a contribuer au développement des ventes de
produits des entreprises bretonnes et a renforcer qualitativement I'image de la Bretagne en
France et a I'étranger.



Ceci passe par :

- un renforcement des synergies entre les entreprises,

- la codification et la mise a disposition des entrepreneurs d’'éléments de création, issus de
I'identité bretonne, permettant un renforcement qualitatif de la création,

- la mise en relation des entrepreneurs et des designers,

- le développement de I'image de la Bretagne dans les secteurs visés,

- lI'accompagnement de la démarche commerciale des entreprises,

- lamise a disposition des entreprises des compétences, qualifications et savoir-faire nécessaires
pour accompagner cette évolution.

En termes plus concrets, des objectifs a 5 ans ont déja été identifiés. 1l s'agit de :
maitriser, renforcer et élever en gamme les fondements de la création bretonne, par la
gestion d'une grammaire stylistique mise a la disposition des entreprises ;
maintenir, développer et recréer les savoir-faire humains indispensables a la création, la
réalisation et la vente des produits, par la création d’une école des arts appliqués, a Quimper ;
développer I'image de la Bretagne dans le domaine des arts graphiques afin de renforcer
I'efficacité commerciale des entreprises, par la création d’'une marque “ Bretagne ” ;
faciliter I'accés des entreprises a leurs marchés et leur proposer des solutions de distribution,
par la création d'un réseau de ” Comptoirs bretons .

La réalisation de ces objectifs passe par plusieurs conditions. Il est impératifs que les partenaires,
entreprises, créateurs, monde culturel et acteurs institutionnels s'impliquent durablement et
solidairement. Une structure, ceuvrant pour l'intérét général, doit étre créée pour donner un
souffle constant a cette démarche. Des moyens humains et financiers importants doivent étre
mobilisés. L'ambition doit étre de s'engager résolument sur I'amélioration qualitative et la
modernisation des productions bretonnes. Enfin, cette démarche, qui s'appuie sur lI'identité et la
culture de la Bretagne, doit étre prioritairement économique.

Etre ambitieux et se donner les moyens

Pour répondre aux attentes des entreprises et atteindre les objectifs fixés, un plan d’actions a été
élaboré. Il s'appuiera sur des rencontres réguliéres entre les acteurs a |'occasion de conférences
organisées notamment dans les musées, mais également via une lettre d’information et
I'utilisation d’un site web portail. Cette animation permettra de favoriser les échanges et les
coopérations entre les entrepreneurs et les créateurs.

Le plan d'actions recouvre quatre axes principaux.

Il s'agit tout d’abord d'aider les entreprises dans le domaine de la création. Une grammaire
stylistique bretonne, véritable nomenclature graphique de la Bretagne, sera publiée. Les
entrepreneurs et créateurs pourront y puiser, dans un esprit de liberté totale, I'inspiration pour
des modeéles contemporains. Des travaux de recherche de design, s'appuyant sur l'identité
bretonne, seront également aidés

Sur le plan commercial, les entrepreneurs seront bénéficiaires de nombreuses actions facilitant
les contacts avec leurs clients : salons, missions commerciales, conventions d'affaires. Une
réflexion sera engagée sur la création d’outils partagés : marque collective, boutiques bretonnes,
équipe commerciale partagée.

Le renforcement de I'image de la Bretagne dans les secteurs des biens de la personne et de la
maison est également nécessaire. A I'instar de la Provence, la Bretagne doit devenir un symbole
de “ I'art de vivre ” reconnu en France et a I’étranger. Des actions en direction des médias seront
engagées. Une vitrine réservée aux produits bretons sera ouverte a Paris. Des événements,



permettant de communiquer sur la Bretagne, seront également organisés : trophées, site web
portail.

Enfin, la création d'une école des arts appliqués permettra aux entreprises de trouver, a
proximité, les compétences nécessaires a leur développement. Ceci concernera aussi bien les
métiers techniques, que le domaine de la création et celui de la vente.

D'autres fonctions difficilement accessibles aux petites entreprises pourront voir le jour par la
suite. Il s’agit notamment des achats groupés de matiéres premiéres, de logistique partagée, de
protection juridique des créations et de financement du développement.

Un Groupement d’Intérét Public sera créé pour structurer la démarche. Il associera les partenaires
publics et privés. Ainsi, les échanges seront facilités entre les entrepreneurs, les institutions et le
monde artistique et culturel (designers, musées, associations...). |l sera chargé de donner un
souffle permanent a cette démarche ambitieuse.

Le lancement officiel est prévu en juin 2001, a l'arrivée a Quimper de |'exposition retracant
I'ceuvre des Seiz Breur. Cette concomitance symbolisera la volonté de renouveau des arts
graphiques en Bretagne, terreau fertile a la création de produits et au développement de I'image
de la région.

Thierry Acquitter



LES MARQUES AU XVlliéme SIECLE

Lorsque |'on parle de marques sur la faience de Locmaria au XVille siécle, il nous faut préciser trois
criteres :

I — Quelles maisons ont fabriqué de la faience en ce siécle, et quand ?

Pierre Bousquet a créé quelques pieces d’essai dans le four de potier de son pére, en la maison de
Rome, a partir de 1705, de facon épisodique et réduite. Puis il a jeté les bases de sa manufacture
en |'llot du Stivel, en achetant une maisonnette et un terrain le 12 juillet 1708. Il a donc
commencé a produire quand son four fut prét, sans doute a la fin de 1708.

Il - Que veut-on dire quand on parle de faience ?

Le premier inventaire apres décés d'un particulier dont on dispose sur Locmaria date de 1711. On
y recense un grand plat, une vierge et un vase a fleurs en faience du lieu. On peut considérer que
des le début, Pierre Bousquet a produit de la faience comme on I'entend aujourd’hui, c'est a dire
en vaisselle peinte et objets décoratifs. Il s'est installé comme faiencier, au contraire de Jean-
Baptiste, son pere, qui se disait lui-méme « terraillier ». C'est pourquoi il a pu édifier une fortune
au milieu des potiers des alentours, restés pauvres. Tout au long de ce siécle on recense a
Locmaria des « peintres en faience » travaillant dans « la chambre des peintres ».

Guillaume Eloury, en 1802, ne déclare employer qu‘un peintre pour 28 ouvriers. On peut en
conclure que sa faience est surtout blanche, comme la grande majorité de la production francaise
de cette époque. Le peintre doit étre occupé a décorer, sommairement, des piéces de forme telles
que les vierges. La marque E en creux que I'on rencontre parfois doit donc rarement dater du
XVllle siecle. Notons que cette famille ne cessa son activité faienciére qu’en 1850.

Il - De quelles marques parle-t-on ?

Il faut distinguer la marque de fabrique, a usage externe, de la marque de peintre, a usage
interne : en effet, les peintres sont payés selon la valeur marchande de leurs ouvrages, constatée
a la sortie du four, car les piéces sont classées en plusieurs catégories suivant leur qualité. Il faut
donc pouvoir attribuer a chacun ses mérites. Quand deux ouvriers peignent le méme décor, leurs
marques permettent de les distinguer. Mais pour les identifier sans erreur, un recensement
exhaustif s'avere nécessaire sur tous les sites qui se disputent les mémes signatures et piéces.
Pour ce qui est des marques de fabrique, la logique veut qu’elles reprennent le nom des maitres
de manufacture.

Les marques :

Une fois ces préliminaires observés, nous voyons que les seules marques a étudier pour le XVille
siecle a Locmaria sont celles de la « Grande Maison ». Bornons-nous aux marques de fabrique en
suivant la chronologie des propriétaires et directeurs, et des initiales répertoriées ou a trouver :
- Pierre Bousquet de 1708 a 1749, soit P.B. ou B. tout simplement.
- Pierre Bellevaux, de 1731 a 1743, directeur sous Bousquet.
Leurs initiales seraient les mémes, mais n’ont jamais, jusqu’ici, été trouvées ou identifiées.
- Elisabeth Elet, veuve de Pierre Bousquet, de 1749 a 1753, directeur Pierre Clément Caussy.
- Marie Jeanne Bellevaux, de 1753 a 1759, directeur Pierre Clément Caussy, son mari.
- Marie Elisabeth et Marie Antoinette Caussy, 1759 / 1760, directeur Pierre Clément Caussy,
leur pére.
- Pierre Clément Caussy, propriétaire et seul directeur de 1760 a 1771.
On en connait les marques P.C. (souvent en vert), ou PCO, ou €O, ou simplement C (rouge). Ces
marques se trouvent le plus souvent sur des pieces de style « rocaille », surtout a la corne simple
ou double.
- Société Caussy — de la Hubaudiere (couple de sa fille) de 1771 a 1776, directeur Pierre
Clément Caussy, d’ou C.H. (en rouge, méme style de piéces).
- Société Caussy — de la Hubaudiere (couple de sa fille) de 1776 a 1782, directeur de la
Hubaudiére, d’ot H.CO (méme style de piéces).
- Marie Elisabeth Caussy, directeur Antoine Joseph Jean de la Hubaudiére, son mari, de
1782 a 1793, d'ou la marque triangulaire en creux qui se poursuivra dans la famille
jusqu’au XlXe siecle.



Notons que I'on a aussi trouvé le nom écrit entier (Caussy ou de la Hubaudiere) sur certaines
piéces de faience ou de grés. Un recensement de toutes les pieéces trouvées avec ces
marques, ou d'autres assimilées, permettrait d'affiner encore nos connaissances de la
faience bretonne du XVillle siecle.

Christian de la Hubaudiere




Le jouet, faience polychrome, 17 x 40 x 33, Robert Clévier, 1988

LE JOUET

Créé en 1988 aux Faienceries de Quimper, cet objet témoigne d’une occurrence. Depuis quatre
ans, a l'invitation de Paul Janssen, je passais régulierement une semaine dans cette entreprise,
pour renouveler I'esthétique d’'une partie de sa gamme. Quelques unes de mes propositions sont
ainsi parvenues jusqu’au public, dont "Gallia" et "Odet"

Ces premiéres innovations ont dans |'ensemble recu un accueil favorable du public ; les
propriétaires m‘ont dit alors leur inquiétude de voir se modifier trop rapidement I'image du
"Quimper".

Simultanément, mes entretiens avec plusieurs grandes marques parisiennes me conduisaient a
penser que quelques mois plus tard j'aurais a prendre en charge la direction du style de 'une
d’entre elles ; et c'est en effet ce qui s’est produit. A Quimper, j'ai replié la voile, réalisant ce que
secrétement d'aucuns espéraient : des objets "d’artiste”, objets isolés au destin imprévisible, mais
confirmant a contrario celui des collections générales.

C'est ainsi qu’en 1987 jai concu et réalisé les modeéles, le coulage et I'émaillage des onze
personnages de la « Nativité ».

Attendue, la rupture de ce contrat fut néanmoins soudaine ; et c'est dans une sorte de tempéte
immobile que j'ai désiré donner un visage aux attentes d'un renouveau qui avait présidé a cette
collaboration, comme a leur avortement momentané.

J'ai donc fait cette usine de faience, allégorie de notre culture cornouaillaise, a la fois forteresse
et espérance naive, jouet rétif et émail tendre, vide habité par un curieux tourment - le palmier,
par son concierge — ni dedans ni dehors -, et vide plein d’oiseaux.

Le "Quimper" met a sa fagon en scéne une part des mentalités cornouaillaises, qui sont vivantes.
Voila sans doute ce que je voulais fixer, en faience.

Robert Clévier,
18 janvier 2001.

Le Musée de la Faience se propose de diffuser cette piéce. Le "Jouet" sera réalisé a onze
exemplaires par Robert Clévier. Chaque exemplaire sera donc une piéce unique, numérotée et
signée de la main de I'artiste. Le Musée vous propose cet objet rare au prix de 9 500,00 F.

Ces piéces seront réalisées sur commande a adresser au Musée de la Faience.



DES LETTRES SUR LA FAIENCE

De nombreux artistes ayant travaillé dans les diverses manufactures de Quimper ne nous ont
laissé que leurs initiales. Nous allons essayer d’apporter quelques réponses aux fréquentes inter-
rogations des collectionneurs.

Brion
CHT
FC
FG
GB
GA
GM
GS
JC

JS
MHL
MS

P

PP
Ray S.
RB
ROL

AG
AH
AK
BF
c™m
Cs
EC
EJB
GGB
GT
Gisele
JES
JG
JH
JL
LG
LVB
MM
PLN
POL
RAB
RM
SC
VL
YD
YJH
YR

EM
JLEC
XK

HB
Anagramme de Jorg Robin, Seiz Breur.
Charles Trautman, peintre venu de Limoges, initiales enchevétrées.
Fanch Caujan.
Georges Géo-Fourrier, a débuté chez HenRiot, lettres enchevétrées.
Georges Brisson, décorateur originaire de Nantes.
Annick Gourdet, lettres enchevétrées.
Maurice Godard, initiales enchevétrées.
Gilbert Soudane, peintre venu de Limoges, pére de Margueritte.
Jean Caér ; signe de ses initiales enchevétrées ou Caér.
Pas de nom sur ce monogramme a ce jour.
Marc'harit Houel, de son vrai nom Margueritte Dodart des Loges.
Margueritte Soudane, peintre venue de Limoges, médaille de bronze a
I'Exposition de 1925.
Emile Poulain, peintre venu de Boulogne-sur-Mer, piéces prestigieuses.
Pierre Pocquet, les initiales sont souvent enchevétrées.
Ray Scherdel.
René Beauclair.
René Olichon.

HENRIOT
André Galland
Anne Hervé ; Souvent incluses dans un carré.
Pierre Cavellat.
Flahault.
Charles Maillard ; Parfois séparées, parfois enchevétrées.
Claude Sanson, fille de jules HenRiot.
Emile Compard.
Emile Just Bachelet, sculpteur nancéen.
Georges Goeau-Brissonniere
Guy Trévoux
Epouse de Guy Trévoux
Jim Emile Sévellec.
Job Le Gall, sculpteur a Locronan.
Jules Henriot, marque souvent accolée a celle des Ets Laget.
Jacques Le Tanneur, spécialisé dans les sceénes et objets du pays basque.
Louis Goalabré, signe parfois GL.
Louis Vincent Blandin.
Mathurin Méheut, souvent inclus dans un cercle.
Pierre Lenoir
Pas de nom sur ce monogramme a ce jour.
Robert Abraham Barsou.
Robert Micheau.
Suzanne Creston, initiales superposées, parfois dans un cercle
Victor Lucas
Yves Dehais, éléve de Jean Mazuet a I'école des beaux-Arts de Nantes.
Yvonne Jean-Haffen, lettres anglaises incluSes dans un cercle.
René-Yves Creston, lettres accolées.

KERALUC
Enrique Marin.
Jos Le Corre.
Xavier Krebs.

Georges Constanty, Jacques Duvet, Bernard Jules Verlingue.
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